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DirectPoint

Neue Kunden gewinnen?
Das sind lhre Karten!

Verschaffen Sie sich den Uberblick: Zehn bewihrte
Akquise-Methoden und wofiir sie sich eignen,
um neue Kundinnen und Kunden zu angeln.

Damit Sie entscheiden konnen, was Ihr Marketing
weiterbringt.
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* Bei der Kaltakquise sprechen Sie Personen ohne vorherige
Beziehung an, wahrend Sie bei der Warmakquise
bereits interessierte oder bekannte Personen kontaktieren.
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